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Compra-Venta entre particulares conquista México

Concede un Master Franqui-
cia para desarrollar la activi-
dad por todo el pais y ya opera
en los estados de Querétaro,
Guanajuato y Aguascalientes.

Compra - Venta entre Particulares
ya opera en México. Reciente-
mente la empresa ha concedido
un Master Franquicia que desarro-
llara la actividad por todo el pais.
Actualmente la franquicia estd
presente en los estados de Queré-
taro,Guanajuato y Aguascalientes.
En palabras de José Marfa Lo-
pez, director general de la com-
paiifa, “México es sin duda un
mercado muy interesante para
Compra - Venta entre Particu-
lares, ya que la vivienda es uno
de los sectores mds importantes
de la economia mexicana y re-
presenta alrededor del 2.4 % del
PIB. Era necesario por tanto un
nuevo canal de compra - venta
de inmuebles sin comisiones de
intermediacion como el que ofre-
ce nuestro concepto de negocio”.

La ensefia se encuentra en plena
proceso de expansion y no descar-
ta introducirse en otros paises de

interés en el Centro y Sur de Amé-
rica, como Panama o Colombia.

Compra - Venta entre Particu-
lares nace de la necesidad y
demanda de todas aquellas per-
sonas que debido a la coyuntu-
ra econdmica actual necesitan
vender, alquilar o traspasar un
negocio o un inmueble de una
manera rdpida, comoda y eficaz.

El nuevo concepto, que ha emer-
gido en plena crisis y estd revo-
lucionando el sector inmobiliario,
responde a la necesidad de abrir
nuevos canales que ahorren al
vendedor comisiones de interme-
diacién en un mercado bajista.

Compra - Venta entre Particulares
ha patentado y registrado la publi-
cacién de una revista de gran cali-
dad y difusién gratuita, que ofrece
un servicio econémico para publi-
car un anuncio de venta o de com-
pra con la garantia de que el posi-
ble comprador serd un particular.

Lapeculiaridad es que las agencias
inmobiliarias no tienen cabida en
este modelo de negocio, de modo

que el precio final del inmueble
serd tUnica y exclusivamente el
que pide la propiedad sin encare-
cer el producto ya que los gastos
de intermediacién se eliminan.

El coste para el vendedor es desde
45 euros al mes por cada anuncio
de un cuarto de pagina. El precio
incluye el soporte y la composi-
cion del anuncio, que recoge texto
y las fotograffas del inmueble que
realiza el departamento comercial.

Ademads, a todos los anunciantes
se les promocionan sus inmuebles
en la web comercial de la empresa
y disponen de una linea telefoni-
ca de asesoramiento completa-
mente gratuito en aspectos como
la redaccién de documentos, las
notas registrales o cualquier otro
tramite que conlleva una opera-
cion inmobiliaria de este tipo.

La ensena con sede en Benidorm
cuenta actualmente con tres lo-
cales propios y 57 franquiciados,
y debido a la gran aceptacién
que estdn teniendo sus servicios
y productos se encuentran en
pleno proceso de expansién por

toda Espafia. En el 2010 su in-
tencion es llegar a las provincias
donde aun no tiene presencia,
consolidarse en México e intro-
ducirse en otros paises de interés.

Compra - Venta entre Particula-
res ofrece un modelo de negocio
en franquicia de baja inversion y
muy alta rentabilidad. Una fran-
quicia de fécil puesta en marcha
y poco mantenimiento, puesto
que todo el trabajo se realiza en
la central. La inversién inicial
incluye los manuales de procedi-
miento, los cursos de formacién,
las herramientas de marketing,
el software de gestion, la pa-
gina web y el correo electroni-
co ademds de una campafia de
apoyo en radio y prensa escrita.

La inversion necesaria para po-
ner en marcha un local de Com-
pra- Venta entre Particulares es de
18.000 € ,enlocalidades de mds de
100.000 habitantes y conunlocal u
oficina a partir de 35 m2 u oficina.
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